
ЗАЩО В
СПИСАНИЯ?

Виждаш-харесваш-

оценяваш-купуваш.

Списанията дават най-

добрата възможност за

информиран избор.

Защо в "Мениджър"?



Във времена на информационно

пренасищане да ангажираш вниманието

на потребителя се превърна в най-

голямото предизвикателство за всеки

рекламист.

Списанията обаче създават особена

връзка с читателите си. Именно тя е

ключът към въздействието на вашето

послание.



Защо в списания?

ФАКТ 1 Списанията ангажират.

—ÔÓÂ‰ ÔÓÛ˜‚‡ÌÂ ÒÂ‰ 60 000 ˜ËÚ‡ÚÂÎË ‚ —¿Ÿ ÔÓ‚Â˜Â ÓÚ 50% ÓÚ ıÓ‡Ú‡,
‚Ë‰ÂÎË ËÌÚÂÂÒÌ‡ ÂÍÎ‡Ï‡, ÔÂ‰ÔËÂÏ‡Ú ÌˇÍ‡Í‚Ó ‰ÂÈÒÚ‚ËÂ - ÍÛÔÛ‚‡Ú
ÔÓ‰ÛÍÚ‡, ÔÓÒÂ˘‡‚‡Ú ÛÂ·Ò‡ÈÚ‡, ÔÓÒÂ˘‡‚‡Ú Ï‡„‡ÁËÌ‡ Ë ‰.*.
«‡ "ÃÂÌË‰Ê˙" ÔÓˆÂÌÚ˙Ú Â 67**.

ФАКТ 2 Списанията не изискват батерии, електричество или зарядни

устройства.

œ‡‚ÂÌË Ò‡ Â‰Ëˆ‡ ÔÓÛ˜‚‡ÌËˇ, Á‡ ‰‡ ÒÂ ÛÒÚ‡ÌÓ‚Ë ÍÓÎÍÓ ‚ÂÏÂ Â ÌÂÓ·ıÓ‰ËÏÓ,
Á‡ ‰‡ ÒÂ ÔÓ˜ÂÚÂ Â‰ÌÓ ÒÔËÒ‡ÌËÂ. ÷ËÙËÚÂ ‚‡Ë‡Ú, ÌÓ ÒÂ‰ÌËˇÚ ÏËÌËÏÛÏ
‚ÂÏÂ, ÌÂÓ·ıÓ‰ËÏÓ ‰‡ ÒÂ ÔÂ„ÎÂ‰‡Ú Á‡„Î‡‚ËˇÚ‡, Â 25 ÏËÌÛÚË***.
—ÔÓÂ‰ online ÔÓÛ˜‚‡ÌÂ Ì‡ "ÃÂÌË‰Ê˙" ÓÚ Í‡ˇ Ì‡ 2008 „. 32% ÓÚ
˜ËÚ‡ÚÂÎËÚÂ ÓÚ‰ÂÎˇÚ ‰Ó 60 ÏËÌÛÚË, Á‡ ‰‡ ÔÂ„ÎÂ‰‡Ú ÒÔËÒ‡ÌËÂÚÓ, ÒÎÂ‰ Í‡ÚÓ Ò‡
„Ó ÔÓÎÛ˜ËÎË, 23% ÓÚ‰ÂÎˇÚ ‰Ó 2-3 ˜‡Ò‡**. 

* »ÁÚÓ˜ÌËÍ: Affinity's VISTA Print Effectiveness Rating Service 2006. ** ƒ‡ÌÌËÚÂ Ò‡ ÓÚ online ÔÓÛ˜‚‡ÌÂ Ì‡
"ÃÂÌË‰Ê˙". *** »ÁÚÓ˜ÌËÍ: Millward Brown UK.



ФАКТ 3 3 от 10. Когато помолили читатели да посочат 10 страници от
любимото им списание, които най-добре го характеризират, 3 от

страниците били реклами*.

65% ÓÚ ˜ËÚ‡ÚÂÎËÚÂ Ò‡ Ò˙„Î‡ÒÌË, ˜Â ÂÍÎ‡ÏËÚÂ Ò‡ ‚‡ÊÌ‡ ˜‡ÒÚ ÓÚ
ÒÔËÒ‡ÌËÂÚÓ**.
–ÂÍÎ‡Ï‡Ú‡ ‚ ÒÔËÒ‡ÌËÂÚÓ ËÌÙÓÏË‡, ÔÓÏ‡„‡ ‚ ËÁ·Ó‡, ‰‡‚‡ ÓËÂÌÚË Á‡
ÔÓÍÛÔÍË***.

ФАКТ 4 Ценово ефективен канал, който генерира познаване на марката.

◊ËÚ‡ÚÂÎËÚÂ ÒÂ ‚˙˘‡Ú Í˙Ï ·Óˇ ÓÚÌÓ‚Ó Ë ÓÚÌÓ‚Ó.
—ÔÓÂ‰ ÓÌÎ‡ÈÌ ÔÓÛ˜‚‡ÌÂ Ì‡ "ÃÂÌË‰Ê˙" Ì‡‰ 50%*** ÓÚ ˜ËÚ‡ÚÂÎËÚÂ
ÔÂ„ÎÂÊ‰‡Ú Â‰ËÌ Ë Ò˙˘Ë ·ÓÈ ÏÂÊ‰Û 4 Ë 7 Ô˙ÚË.
* »ÁÚÓ˜ÌËÍ: Starcom Mediavest 2004, USA. ** »ÁÚÓ˜ÌËÍ: Media Values, Research Services Ltd.
*** ƒ‡ÌÌËÚÂ Ò‡ ÓÚ online ÔÓÛ˜‚‡ÌÂ Ì‡ "ÃÂÌË‰Ê˙".



ФАКТ 5 Винаги в целта!

»Ï‡ ÒÔËÒ‡ÌËˇ Á‡ ·ËÁÌÂÒ, Á‡ ÍÛÎËÌ‡Ëˇ, Á‡ ÊÂÌË, Á‡ Ï˙ÊÂ... Á‡ ‚ÒË˜ÍÓ. ¿
ÛÌËÍ‡ÎÌÓÚÓ ‚ Úˇı Â, ˜Â ÚÂ Ò˙˜ÂÚ‡‚‡Ú ÚÓ˜ÌÓ Ú‡„ÂÚË‡Ì‡ ÂÍÎ‡Ï‡ Ò ˜ËÚ‡ÚÂÎ,
ÍÓÈÚÓ ÒË Â ÔÎ‡ÚËÎ, Á‡ ‰‡ ˇ ‚Ë‰Ë.
¿ÍÚÛ‡ÎÌÓÚÓ Ë ‡‰ÂÍ‚‡ÚÌÓ Ò˙‰˙Ê‡ÌËÂ Ë ÎË˜ÌËˇÚ ËÌÚÂÂÒ Í˙Ï ÚÂÏ‡ÚËÍ‡Ú‡
ËÁ„‡Ê‰‡Ú ‚˙ÁÍ‡ ÏÂÊ‰Û ÏÂ‰ËˇÚ‡ Ë ˜ËÚ‡ÚÂÎˇ. “ÓÈ ‚˙ÁÔËÂÏ‡ ÒÔËÒ‡ÌËÂÚÓ
Í‡ÚÓ ˆÂÌÂÌ Ë ‰ÓÒÚÓ‚ÂÂÌ ËÁÚÓ˜ÌËÍ Ì‡ ËÌÙÓÏ‡ˆËˇ.
—ÔËÒ‡ÌËˇÚ‡ ÔÓÎÛ˜‡‚‡Ú ÁÌ‡˜ËÚÂÎÌÓ ÔÓ-‚ËÒÓÍË ÒÚÓÈÌÓÒÚË ‚ Ò‡‚ÌÂÌËÂ Ò Ú‚ Ë
ËÌÚÂÌÂÚ Ì‡ Ú‚˙‰ÂÌËˇ Í‡ÚÓ " ‡‡ ÏÂ ‰‡ ÒÂ Á‡ÏËÒÎˇ", "¬‰˙ıÌÓ‚ˇ‚‡ ÏÂ",
"—ÚËÏÛÎË‡ ‚˙Ó·‡ÊÂÌËÂÚÓ ÏË"*.

* »ÁÚÓ˜ÌËÍ: Magazine Experiences Europe 2008' survey. 



Защо в "Мениджър"?

Водещото бизнес списание в България.

ƒÓÒÚË„‡ ‰Ó ıÓ‡Ú‡, ÍÓËÚÓ ‚ÁÂÏ‡Ú Â¯ÂÌËˇ, ‚ ÔÓ˜ÚË ‚ÒË˜ÍË Ó·Î‡ÒÚË Ì‡
·ËÁÌÂÒ‡.
œÂ‰ÓÒÚ‡‚ˇ Ì‡ ·ËÁÌÂÒ‡ ËÌÙÓÏ‡ˆËˇ Á‡ ÌÓ‚ÓÒÚËÚÂ Ë ‡Á‚Óˇ Ì‡ Ò˙·ËÚËˇÚ‡ ‚
Ó·Î‡ÒÚËÚÂ, ‚ ÍÓËÚÓ ‡·ÓÚË.
œÂ‰ÔÓ˜ËÚ‡Ì ÂÍÎ‡ÏÂÌ Í‡Ì‡Î Á‡ ÔÓ‚ÂÊ‰‡ÌÂÚÓ Ì‡ ÂÙÂÍÚË‚Ì‡ ÂÍÎ‡ÏÌ‡
Í‡ÏÔ‡ÌËˇ, Á‡˘ÓÚÓ:
ï ËÁ„‡Ê‰‡ ÔÓÎÓÊËÚÂÎÂÌ ÍÓÔÓ‡ÚË‚ÂÌ ËÏË‰Ê;
ï ÒÔÓÏ‡„‡ Á‡ ÔÓ-‰Ó·‡Ú‡ ÔÓÁÌ‡‚‡ÂÏÓÒÚ Ì‡ Ï‡Í‡Ú‡;
ï ‰ÓÒÚË„‡ ‰Ó ÒÔÂˆËÙË˜Ì‡ Ú‡„ÂÚ „ÛÔ‡;
ï Â ˆÂÌÓ‚Ó ÂÙÂÍÚË‚ÂÌ ÂÍÎ‡ÏÂÌ Í‡Ì‡Î.



Читателят и списанието 

95% ÓÚ ‡ÌÍÂÚË‡ÌËÚÂ ÒÔÓ‰ÂÎˇÚ Ò‚Óˇ "ÃÂÌË‰Ê˙" Ò ÍÓÎÂ„‡, ÔËˇÚÂÎ ËÎË ˜ÎÂÌ
Ì‡ ÒÂÏÂÈÒÚ‚ÓÚÓ.
Õ‡‰ 90% ÓÚ ˜ËÚ‡ÚÂÎËÚÂ ÒË Ô‡ÁˇÚ ÒÚ‡ËÚÂ ·ÓÂ‚Â Ì‡ "ÃÂÌË‰Ê˙".
¬ÒÂÍË ·ÓÈ Ì‡ ÒÔËÒ‡ÌËÂÚÓ ÒÂ ˜ÂÚÂ ÓÚ ÓÍÓÎÓ 40 000 ‰Û¯Ë.

* —·Ó˙Ú Ì‡ ÔÓˆÂÌÚËÚÂ Â ÔÓ‚Â˜Â ÓÚ 100, Á‡˘ÓÚÓ ‡ÌÍÂÚË‡ÌËÚÂ ÏÓ„‡Ú ‰‡ ÔÓÒÓ˜‡Ú ÔÓ‚Â˜Â ÓÚ Â‰ËÌ ÓÚ„Ó‚Ó.
ƒ‡ÌÌËÚÂ Ò‡ ÓÚ online ÔÓÛ˜‚‡ÌÂ Ì‡ "ÃÂÌË‰Ê˙".



◊ËÚ‡ÚÂÎËÚÂ Ò‡ ÔÓÎÓÊËÚÂÎÌÓ Ì‡ÒÚÓÂÌË Í˙Ï ÂÍÎ‡Ï‡Ú‡ ‚ ÒÔËÒ‡ÌËÂÚÓ.
»ÁÔÓÎÁ‚‡Ú ˇ Á‡ ËÌÙÓÏ‡ˆËˇ Ë ÓËÂÌÚË Á‡ ÔÓÍÛÔÍË.
67% ÓÚ ‡ÌÍÂÚË‡ÌËÚÂ Ò‡ ÔÂ‰ÔËÂÎË ÌˇÍ‡Í‚Ó ‰ÂÈÒÚ‚ËÂ, ÒÎÂ‰ Í‡ÚÓ Ò‡ ‚Ë‰ÂÎË
ËÌÚÂÂÒÌ‡ ÂÍÎ‡Ï‡ ‚ "ÃÂÌË‰Ê˙".
21,70% Ò‡ Á‡ÔÓÏÌËÎË ÂÍÎ‡Ï‡Ú‡ ‚ "ÃÂÌË‰Ê˙" Ë ÏÓ„‡Ú ‰‡ ˆËÚË‡Ú ÍÓÌÍÂÚÌ‡
Ï‡Í‡.

* —·Ó˙Ú Ì‡ ÔÓˆÂÌÚËÚÂ Â ÔÓ‚Â˜Â ÓÚ 100, Á‡˘ÓÚÓ ‡ÌÍÂÚË‡ÌËÚÂ ÏÓ„‡Ú ‰‡ ÔÓÒÓ˜‡Ú ÔÓ‚Â˜Â ÓÚ Â‰ËÌ ÓÚ„Ó‚Ó
ƒ‡ÌÌËÚÂ Ò‡ ÓÚ online ÔÓÛ˜‚‡ÌÂ Ì‡ "ÃÂÌË‰Ê˙".



Аудиторията на "Мениджър"

—ÓˆË‡ÎÌÓ-ËÍÓÌÓÏË˜ÂÒÍÓÚÓ ÌË‚Ó Ì‡ ÂÒÔÓÌ‰ÂÌÚËÚÂ (Global Socio Economic Level) ‚ TGI ÒÂ ·‡ÁË‡ Ì‡ ÚÓ˜ÍÓ‚‡
ÒËÒÚÂÏ‡. Level 1 - Ì‡È-‚ËÒÓÍ ÒÚ‡ÚÛÒ, ÒÎÂ‰‚‡ÌÓ ÓÚ Level 2, Level 3 Ë Level 4.
ƒ‡ÌÌËÚÂ Ò‡ ÓÚ TGI Ì‡ "Ã‡ÍÂÚ ÚÂÒÚ".



Повече от половината 
от читателите ни 
са с висок социален
статус и високи доходи.



Аудиторията на "Мениджър"

ŒÔÚËÏËÒÚË, Ú˙ÒˇÚ ÔÂ‰ËÁ‚ËÍ‡ÚÂÎÒÚ‚‡, ÌÓ‚Ë ÛÒÂ˘‡ÌËˇ Ë ÔË‚ÂÚÒÚ‚‡Ú ÔÓÏÂÌËÚÂ ‚ ÊË‚ÓÚ‡ ÒË.
—‚ËÍÌ‡ÎË Ò‡ ‰‡ ÒÂ ·ÓˇÚ Á‡ ÚÓ‚‡, ÍÓÂÚÓ ËÒÍ‡Ú, Ë ÒÏˇÚ‡Ú, ˜Â ÌˇÏ‡ ·ÂÁÔÎ‡ÚÂÌ Ó·ˇ‰ ‚ ÊË‚ÓÚ‡, 
ÌÂ ÒÂ ÒÚ‡ıÛ‚‡Ú ‰‡ ÔÓÂÏ‡Ú ËÒÍÓ‚Â.
œÂÙÂÍˆËÓÌËÒÚË, ˘‡ÒÚÎË‚Ë ÓÚ ÒÚ‡Ì‰‡Ú‡ Ì‡ ÊË‚ÓÚ, ÍÓÈÚÓ ‚Ó‰ˇÚ.
¬ˇ‚‡Ú, ˜Â ‚ ‰ÌÂ¯ÌÓ ‚ÂÏÂ Â ‚‡ÊÌÓ ˜Ó‚ÂÍ ‰‡ ÒÂ ÛÒ˙‚˙¯ÂÌÒÚ‚‡ Ë ‰‡ ÔÓ‰˙ÎÊË ‰‡ Û˜Ë ÌÓ‚Ë ÌÂ˘‡
ÔÂÁ ˆÂÎËˇ ÒË ÊË‚ÓÚ.
¬˙ÁÔËÂÏ‡Ú ‡·ÓÚ‡Ú‡ ÒË Í‡ÚÓ ÒÚ˙Ô‡ÎÓ ‚ Ò‚ÓˇÚ‡ Í‡ËÂ‡ Ë ËÏ‡Ú ‡ÙËÌËÚÂÚ Í˙Ï ÛÒÂ˘‡ÌÂÚÓ Á‡
ÍÓÌÚÓÎ Ì‡ ıÓ‡ Ë ÂÒÛÒË. √ÓÎˇÏ‡ ˜‡ÒÚ ÓÚ Úˇı ËÏ‡Ú Ì‡ÏÂÂÌËÂ ‰‡ ÒÚ‡ÚË‡Ú ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌ ·ËÁÌÂÒ ‚
ÔÓ-Í˙ÒÂÌ ÂÚ‡Ô ÓÚ ÊË‚ÓÚ‡ ÒË.
«Ì‡ˇÚ Í˙Ï Í‡Í‚Ó ÒÂ ÒÚÂÏˇÚ Ë ‚ÁÂÏ‡Ú ·˙ÁÓ Â¯ÂÌËˇÚ‡ ÒË.

49,0% 43,5% ¿ÍÓ ÓÚ Ô˙‚Ëˇ Ô˙Ú ÌÂ ÛÒÔÂÂ¯, Úˇ·‚‡ ‰‡ ÔÓ‰˙ÎÊ‡‚‡¯ ‰‡ ÓÔËÚ‚‡¯
48,0% 41,0% ¬‡ÊÌÓ Â ‰‡ ÔÓ‰˙ÎÊ‡‚‡¯ ‰‡ Ì‡Û˜‡‚‡¯ ÌÓ‚Ë ÌÂ˘‡
44,3% 38,2% ¬‡ÊÌÓ Â ‰‡ Ò˙Ï ‰Ó·Â ËÌÙÓÏË‡Ì
36,3% 23,1% ¬ Í‡ËÂ‡Ú‡ ÒË ËÒÍ‡Ï ‰‡ ‰ÓÒÚË„Ì‡ Ì‡È-‚ËÒÓÍÓ ÌË‚Ó
35,3% 23,9% ŒÔÚËÏËÒÚ Ò˙Ï
29,3% 20,0% »ÒÍ‡Ï ÌˇÍÓÈ ‰ÂÌ ‰‡ ÒÚ‡ÚË‡Ï ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌ ·ËÁÌÂÒ
28,4% 15,9% »ÌÚÂÂÒÛ‚‡Ï ÒÂ ÓÚ ÏÂÊ‰ÛÌ‡Ó‰ÌËÚÂ Ò˙·ËÚËˇ

*ƒ‡ÌÌËÚÂ Ò‡ ÓÚ TGI Ì‡ "Ã‡ÍÂÚ ÚÂÒÚ".
◊ÂÌÓ - ¿Û‰ËÚÓËˇÚ‡ Ì‡ "ÃÂÌË‰Ê˙" 
—Ë‚Ó - √‡‰ÒÍÓ Ì‡ÒÂÎÂÌËÂ 



Финанси

¬ˇ‚‡Ú, ˜Â ÙËÌ‡ÌÒÓ‚‡Ú‡ ÒË„ÛÌÓÒÚ Â ÎË˜Ì‡ ÓÚ„Ó‚ÓÌÓÒÚ Ë Ò‡ ÔÓÎÁ‚‡ÚÂÎË Ì‡ ÏÌÓÊÂÒÚ‚Ó ·‡ÌÍÓ‚Ë
ÛÒÎÛ„Ë. —ÏˇÚ‡Ú, ˜Â ÙËÌ‡ÌÒÓ‚‡Ú‡ Ó·ÂÁÔÂ˜ÂÌÓÒÚ ÒÎÂ‰ ÔÂÌÒËÓÌË‡ÌÂ Â ÚˇıÌ‡ ÓÚ„Ó‚ÓÌÓÒÚ. ¬˙ÔÂÍË
ÚÓ‚‡ ÔÓÌˇÍÓ„‡ Ò‡ ÒÍÎÓÌÌË ‰‡ Ì‡Ô‡‚ˇÚ ÔÓÍÛÔÍ‡ Ì‡ ·‡Á‡Ú‡ Ì‡ ÂÏÓˆËÓÌ‡ÎÌÓ Â¯ÂÌËÂ.

47,7% 38,7% ¬‡ÊÌÓ Â ‰‡ ÒË Á‡ÒÚ‡ıÓ‚‡Ì Á‡ ‚ÒˇÍ‡Í‚Ë ÒÎÛ˜‡Ë
27,9% 18,8% ‘ËÌ‡ÌÒÓ‚‡Ú‡ ÒË„ÛÌÓÒÚ ÒÎÂ‰ ÔÂÌÒËÓÌË‡ÌÂÚÓ Â ÎË˜Ì‡ ÓÚ„Ó‚ÓÌÓÒÚ
26,5% 10,0% ◊Û‚ÒÚ‚‡Ï ÒÂ ÒË„ÛÂÌ Á‡ ÎË˜ÌËÚÂ ÒË ÙËÌ‡ÌÒË
21,9% 6,9% œÓÌˇÍÓ„‡ ı‡˜‡, ·ÂÁ ÏÌÓ„Ó ‰‡ ÒÂ Á‡ÏËÒÎˇÏ
20,4% 8,6% “˙Òˇ ‰ÓıÓ‰ÓÌÓÒÌË Ì‡˜ËÌË ‰‡ ËÌ‚ÂÒÚË‡Ï Ô‡ËÚÂ ÒË
16,4% 5,0% »ÌÚÂÂÒÛ‚‡Ï ÒÂ ÓÚ ÂÍÎ‡ÏËÚÂ Á‡ ÙËÌ‡ÌÒÓ‚Ë ÛÒÎÛ„Ë



Технологии и автомобили

ƒ˙Ê‡Ú ‰‡ Ò‡ ‰Ó·Â ËÌÙÓÏË‡ÌË Ë ÒÂ ÓÔËÚ‚‡Ú ‰‡ Ò‡ ‚ Í‡Í Ò ÚÂıÌÓÎÓ„Ë˜ÌËÚÂ ÌÓ‚Ó‚˙‚Â‰ÂÌËˇ.
Œ·Ë˜‡Ú ‰‡ ¯ÓÙË‡Ú. ÷ÂÌˇÚ ÍÓÏÙÓÚ‡ Ì‡ Ô˙Úˇ. ’‡ÂÒ‚‡Ú ÏÓ‰ÂÌË ÍÓÎË, ÒÌ‡·‰ÂÌË Ò ‚ÒˇÍ‡Í‚Ë
Û‰Ó·ÒÚ‚‡.

33,5% 16,8% ŒÔËÚ‚‡Ï ÒÂ ‰‡ Ò˙Ï ‚ Í‡Í Ò ÚÂıÌÓÎÓ„Ë˜ÌËÚÂ ÌÓ‚Ó‚˙‚Â‰ÂÌËˇ
31,5% 16,3% ’‡ÂÒ‚‡Ï ÍÓÎË, ÍÓËÚÓ ÒÂ ÓÚÎË˜‡‚‡Ú
30,9% 15,2% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ ¯ÓÙË‡Ï
28,5% 15,8% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ ÒË ÍÛÔÛ‚‡Ï ÌÓ‚Ë ‰Ê‡‰ÊË Ë ÔËÒÔÓÒÓ·ÎÂÌËˇ
28,1% 17,0% Œ·Ë˜‡Ï ËÌÓ‚‡ÚË‚ÌËÚÂ ÍÓÎË
22,2% 5,7% ¡Ëı ËÁ·‡Î ÍÓÎ‡ ÓÒÌÓ‚ÌÓ ÔÓ ‚˙Ì¯ÌËˇ ∫ ‚Ë‰



Повече от една трета 
от аудиторията ни има
амбициите да достигне 
най-високо ниво в
кариерата си.



Социален статус

÷ÂÌËÚÂÎË Ò‡ Ì‡ ÎÛÍÒ‡ - Ó·Ë˜‡Ú ‰‡ ÔËÚÂÊ‡‚‡Ú ÔÓ‰ÛÍÚË, ÌÓÒÂ˘Ë ÔÂÒÚËÊÌ‡ Ï‡Í‡, Ë ÒÂ
ÓÚ˙Ê‰ÂÒÚ‚ˇ‚‡Ú Ò ÌÂˇ. ÕÂ ·Ëı‡ ÒÂ ÔÓÍÓÎÂ·‡ÎË ‰‡ ÔÎ‡ÚˇÚ ÔÓ‚Â˜Â Á‡ ÒÚÓÍ‡, ÍÓˇÚÓ ‚ˇ‚‡Ú, ˜Â Â
Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌ‡. 
ÀÓˇÎÌË ÔÓÚÂ·ËÚÂÎË Ò‡, ÌÓ ˜ÂÒÚÓ ÒÂ ËÁÍÛ¯‡‚‡Ú ÓÚ ÌÓ‚Ë Ï‡ÍË.

38,7% 26,8% —ÚÛ‚‡ ÒË ‰‡ ÔÎ‡ÚË¯ ÔÓ‚Â˜Â Á‡ Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌË ÒÚÓÍË
35,6% 30,6% ’‡ÂÒ‚‡ ÏË ‰‡ ÔËÚÂÊ‡‚‡Ï Ì‡ËÒÚËÌ‡ ‰Ó·Ë ÌÂ˘‡
28,7% 18,7%  Ó„‡ÚÓ ı‡ÂÒ‡Ï ÌˇÍÓˇ Ï‡Í‡, Ó·ËÍÌÓ‚ÂÌÓ ÔÓ‰˙ÎÊ‡‚‡Ï ‰‡ ˇ ÍÛÔÛ‚‡Ï
21,7% 8,6% ÕÂ ÏÓ„‡ ‰‡ ÛÒÚÓˇ Ì‡ ÒÍ˙Ô Ô‡Ù˛Ï / ‡ÙÚ˙¯ÂÈ‚
17,2% 8,3%  Ó„‡ÚÓ ‚Ë‰ˇ ÌÓ‚‡ Ï‡Í‡, ˜ÂÒÚÓ ˇ ÍÛÔÛ‚‡Ï, Á‡ ‰‡ ˇ ËÁÔÓ·‚‡Ï
13,7% 7,7% œÓÌˇÍÓ„‡ ÒË ÔÓÁ‚ÓÎˇ‚‡Ï ÌÂ˘‡, ÓÚ ÍÓËÚÓ ‚Ò˙˘ÌÓÒÚ ÌˇÏ‡Ï ÌÛÊ‰‡



Пазаруване

ƒ˙Ê‡Ú Ì‡ Í‡˜ÂÒÚ‚ÓÚÓ Ì‡ ÔÓ‰ÛÍÚËÚÂ, ÍÓËÚÓ ÍÛÔÛ‚‡Ú. 
¿ÍÚË‚ÌË ÔÓÚÂ·ËÚÂÎË Ò‡ Ì‡ ËÌÚÂÌÂÚ, ËÁÔÓÎÁ‚‡Ú „Ó, Á‡ ‰‡ Ú˙ÒˇÚ ËÌÙÓÏ‡ˆËˇ, ‚ÍÎ˛˜ËÚÂÎÌÓ Ë
Á‡ ÒÚÓÍË Ë ÛÒÎÛ„Ë, ÍÓËÚÓ ‚˙ÁÌ‡ÏÂˇ‚‡Ú ‰‡ ÍÛÔˇÚ.
—ÍÎÓÌÌË Ò‡ ‰‡ ËÁÔÓ·‚‡Ú ÌÓ‚Ë Ï‡ÍË.

34,3% 23,4% —ÚÛ‚‡ ÒË ‰‡ ÔÎ‡ÚË¯ ÔÓ‚Â˜Â Á‡ Ó„‡ÌË˜Ì‡ ı‡Ì‡
33,1% 19,4% œ‡Á‡Û‚‡Ï Ò‡ÏÓ ‚ ÒÛÔÂÏ‡ÍÂÚË, ÍÓËÚÓ ÔÂ‰Î‡„‡Ú Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌ‡ Ë ‚ÍÛÒÌ‡ ı‡Ì‡
29,8% 12,1%  Ó„‡ÚÓ ËÏ‡Ï ÌÛÊ‰‡ ÓÚ ËÌÙÓÏ‡ˆËˇ, Ô˙‚ÓÚÓ, ÍÓÂÚÓ Ô‡‚ˇ, Â ‰‡ ÔÓÚ˙Òˇ ‚ ËÌÚÂÌÂÚ
28,3% 13,1% Ÿˇı ‰‡ Ô‡Á‡Û‚‡Ï ˜ÂÁ ËÌÚÂÌÂÚ, ‡ÍÓ ËÏ‡¯Â ÒË„ÛÂÌ Ì‡˜ËÌ Á‡ ÔÎ‡˘‡ÌÂ
27,5% 17,7% √ÓÚÓ‚ Ò˙Ï ‰‡ ÔÎ‡Úˇ ÔÓ‚Â˜Â Á‡ ÔÓ‰ÛÍÚË, ÍÓËÚÓ ÏÂ ÛÎÂÒÌˇ‚‡Ú
24,8% 16,8% Õ‡ËÒÚËÌ‡ Ó·Ë˜‡Ï ‰‡ Ô‡Á‡Û‚‡Ï
19,4% 6,3% œÂ‰Ë ÔÓÍÛÔÍ‡ ˜ÂÒÚÓ Ô‡‚ˇ ÒÔ‡‚Í‡ ‚ ËÌÚÂÌÂÚ
16,0% 9,9% »ÁÍÛ¯‡‚‡Ï ÒÂ ‰‡ ÍÛÔÛ‚‡Ï ÔÓ‰ÛÍÚË, ˜ËˇÚÓ ÂÍÎ‡Ï‡ Ò˙Ï ‚Ë‰ˇÎ
12,3% 5,2%  ÛÔÛ‚‡Ï ÌÓ‚Ë ÔÓ‰ÛÍÚË ÔÂ‰Ë ÔÓ‚Â˜ÂÚÓ ÓÚ ÔËˇÚÂÎËÚÂ ÏË



Здраве

— ‰ËÌ‡ÏË˜ÌÓ Ë Ì‡ÚÓ‚‡ÂÌÓ ÂÊÂ‰ÌÂ‚ËÂ Ò‡ Ë ÓÚ˜ËÚ‡Ú ÎËÔÒ‡Ú‡ Ì‡ ‰ÓÒÚ‡Ú˙˜ÌÓ ‚ÂÏÂ ‰‡ ÔÓÎ‡„‡Ú
„ËÊË Á‡ ÒÂ·Â ÒË. ¬˙ÔÂÍË ÚÓ‚‡ ÒÂ ÒÚÂÏˇÚ ‰‡ ÒÂ ÔË‰˙Ê‡Ú Í˙Ï ÓÒÌÓ‚ÌËÚÂ Ô‡‚ËÎ‡ Ì‡
Á‰‡‚ÓÒÎÓ‚ÌËˇ Ì‡˜ËÌ Ì‡ ÊË‚ÓÚ.
œÓÎ‡„‡Ú „ËÊË Á‡ ÒÂ·Â ÒË, „ÓÚÓ‚Ë Ò‡ ‰‡ ÔÎ‡ÚˇÚ ÔÓ‚Â˜Â Á‡ Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌË ÔÓ‰ÛÍÚË.

42,9% 38,4% »ÌÚÂÂÒÛ‚‡Ï ÒÂ ÓÚ Í‡˜ÂÒÚ‚ÓÚÓ Ì‡ ·ÛÚËÎË‡Ì‡Ú‡ ‚Ó‰‡, ÍÓˇÚÓ ÍÓÌÒÛÏË‡Ï
30,2% 21,6% √ÓÚÓ‚ Ò˙Ï ‰‡ ÔÎ‡Úˇ ÔÓ‚Â˜Â Á‡ ı‡Ì‡, ‚ ÍÓˇÚÓ ÌˇÏ‡ ËÁÍÛÒÚ‚ÂÌË ‰Ó·‡‚ÍË
26,1% 9,9% —ÔÓÚÛ‚‡Ï / ÛÔ‡ÊÌˇ‚‡Ï ÒÂ ÔÓÌÂ ‚Â‰Ì˙Ê ÒÂ‰ÏË˜ÌÓ
21,1% 16,6% «‡·˙Á‡ÌÓÚÓ ÏË ÂÊÂ‰ÌÂ‚ËÂ ÏË ÔÂ˜Ë ‰‡ ÔÓÎ‡„‡Ï ‰ÓÒÚ‡Ú˙˜ÌÓ „ËÊË Á‡ ÒÂ·Â ÒË
20,7% 12,1% »Á·ˇ„‚‡Ï Ï‡ÁÌËÌËÚÂ
19,1% 11,3% ¬ËÌ‡„Ë ÔÓ‚Âˇ‚‡Ï ËÌÙÓÏ‡ˆËˇÚ‡ Á‡ ı‡ÌËÚÂÎÌ‡Ú‡ ÒÚÓÈÌÓÒÚ Ì‡ ı‡ÌËÚÂ
16,3% 9,9% ¬ËÌ‡„Ë ËÁ·Ë‡Ï light ı‡Ì‡Ú‡
16,0% 8,9% ’Ó‰ˇ Ì‡ ÔÂËÓ‰Ë˜ÌË ÔÓÙËÎ‡ÍÚË˜ÌË ÔÂ„ÎÂ‰Ë





Храни и напитки

÷ÂÌËÚÂÎË Ò‡ Ì‡ ıÛ·‡‚‡Ú‡ ı‡Ì‡ Ë Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌËÚÂ Ì‡ÔËÚÍË.
Œ·Ë˜‡Ú ‰‡ ÒË ‰ÓÒÚ‡‚ˇÚ Û‰Ó‚ÓÎÒÚ‚ËÂ Ë ‰‡ ÓÔËÚ‚‡Ú ÌÓ‚Ë ‚ÍÛÒÓ‚Â.
«Ì‡ˇÚ, ˜Â Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌËˇÚ ÔÓ‰ÛÍÚ ÒË Á‡ÒÎÛÊ‡‚‡ ˆÂÌ‡Ú‡.

29,1% 19,2% »ÁÔËÚ‚‡Ï Ó„ÓÏÌÓ Û‰Ó‚ÓÎÒÚ‚ËÂ ÓÚ ÔÂÍ‡‡Ì‡ ‚Â˜Â ‚ Á‡‚Â‰ÂÌËÂ
24,3% 10,2% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ ÓÔËÚ‚‡Ï ÌÓ‚Ë Ì‡ÔËÚÍË
24,3% 8,6% √ÓÚÓ‚ Ò˙Ï ‰‡ ÔÎ‡Úˇ ÔÓ‚Â˜Â Á‡ Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÓ ‚ËÌÓ
22,3% 15,6% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ ÒÂ „ÎÂÁˇ Ò ı‡ÌË, ÍÓËÚÓ ÌÂ Ò‡ ÏÌÓ„Ó ÔÓÎÂÁÌË
21,6% 15,9% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ ÔÓ·‚‡Ï ÌÓ‚Ë ı‡ÌË
14,0% 8,5% Œ·Ë˜‡Ï ˜ÛÊ‰ÂÒÚ‡ÌÌ‡ ÍÛıÌˇ



Външен вид 

ŒÔÂ‰ÂÎˇÚ ÒÂ Í‡ÚÓ ıÓ‡ Ò ˇÍÓ ËÁ‡ÁÂÌ ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌ ÒÚËÎ, ÔËÚÂÊ‡‚‡Ú ÏÎ‡‰ÂÊÍË ‰Ûı Ë ÒÔÓÚ˙Ú Â
˜‡ÒÚ ÓÚ ÚˇıÌÓÚÓ ÂÊÂ‰ÌÂ‚ËÂ.
»ÁÍÎ˛˜ËÚÂÎÌÓ ÏÌÓ„Ó ‰˙Ê‡Ú Ì‡ ‚˙Ì¯ÌËˇ ÒË ‚Ë‰ Ë ÌÂ ÔÂÒÚˇÚ ÒÂ‰ÒÚ‚‡ Ë ÛÒËÎËˇ, Á‡ ‰‡ „Ó
ÔÓ‰‰˙Ê‡Ú.

29,2% 21,7% ¬‡ÊÌÓ Â ‰‡ ËÁ„ÎÂÊ‰‡¯ ÏÎ‡‰
27,2% 18,5% ƒËÁ‡ÈÌÂÒÍËÚÂ ‰ÂıË ÔÓ‰Ó·ˇ‚‡Ú ËÏË‰Ê‡
22,4% 11,8%  Ó„‡ÚÓ ÒË ÍÛÔÛ‚‡Ï ÚÓ‡ÎÂÚÌË ÔËÌ‡‰ÎÂÊÌÓÒÚË, Ï‡Í‡Ú‡ Â ÏÌÓ„Ó ‚‡ÊÌ‡ Á‡ ÏÂÌ
21,0% 11,8% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ Ò˙Ï ‚ Í‡Í Ò ÏÓ‰‡Ú‡
20,2% 10,6% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ ÒÂ ÓÚÎË˜‡‚‡Ï ÓÚ ‰Û„ËÚÂ
17,8% 9,8% œ‡‚ˇ ‚ÒË˜ÍÓ ‚˙ÁÏÓÊÌÓ, Á‡ ‰‡ Á‡Ô‡Áˇ ÙË„Û‡Ú‡ ÒË
17,6% 4,2% ÕÓÒˇ ‰ËÁ‡ÈÌÂÒÍË ‰ÂıË
14,1% 5,5% ’‡˜‡ ÏÌÓ„Ó Á‡ ‰ÂıË





Пътуване

¿Ì„‡ÊË‡ÌË, ‚Î‡„‡˘Ë Ó„ÓÏÌ‡ ÂÌÂ„Ëˇ ‚ ‡·ÓÚ‡Ú‡ ÒË, ÍÓÂÚÓ ËÏ ÌÓÒË ‚ËÒÓÍË ‰ÓıÓ‰Ë Ë
‚˙ÁÏÓÊÌÓÒÚ ‰‡ Ô˙ÚÛ‚‡Ú.
¬ÌËÏ‡ÚÂÎÌÓ ÔÎ‡ÌË‡Ú ‚‡Í‡ÌˆËˇÚ‡ ÒË Ë ÒÂ ÒÚÂÏˇÚ ‰‡ ÔÓÒÂ˘‡‚‡Ú ‚ÒÂÍË Ô˙Ú ‡ÁÎË˜ÌÓ ÏˇÒÚÓ.

30,3% 15,2% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ Ô˙ÚÛ‚‡Ï ‚ ˜ÛÊ·ËÌ‡
23,1% 8,7% œÂ‰ÔÓ˜ËÚ‡Ï ‰‡ ÔÓ˜Ë‚‡Ï ËÁ‚˙Ì ÔËÍÓ‚Ëˇ ÒÂÁÓÌ
22,3% 13,0% Œ·Ë˜‡Ï ‰‡ ÔÎ‡ÌË‡Ï ‚‡Í‡ÌˆËˇÚ‡
21,8% 11,3% ¬ÒÂÍË Ô˙Ú ÒÂ ÓÔËÚ‚‡Ï ‰‡ ÓÚË‰‡ Ì‡ ÌÓ‚Ó ÏˇÒÚÓ
18,3% 5,9% —Ú‡ÚËË Á‡ ‚‡Í‡ÌˆËˇ Ë Ô˙ÚÂ¯ÂÒÚ‚Ëˇ ‚˙‚ ‚ÂÒÚÌËˆËÚÂ Ë ÒÔËÒ‡ÌËˇÚ‡ ‚ÎËˇˇÚ Ì‡ 

ËÁ·Ó‡ ÏË Ì‡ ‚‡Í‡ÌˆËˇ
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